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SOCIOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN – 2DO. AÑO

1) Referente teórico de la Sociología como ciencia.

La Sociología como Ciencia, sus conceptos fundamentales, las reglas de su método, su relación con otras ciencias sociales. Algunos de sus problemas.

2) Practicas de la sociología como ciencia social.

Concepto teórico de hipótesis. Variables: definición operacional.

Técnicas cuantitativas y técnicas cualitativas.

Selección de una muestra representativa.

· Pasos de una investigación:

· Selección del objeto de estudio

· Antecedentes: Búsqueda de soportes teóricos, datos secundarios.

· Marco teórico del proyecto.

· Universo: unidades a investigar

· Hipótesis: Formulación y diseño de las mismas

· Recolección de los datos. Técnicas para su implementación

· Procesamiento de los mismos

· Análisis, Interpretación de los resultados

3) Sociología de la Comunicación

¿Qué pude aportar la Sociología de la Comunicación? Teoría Vs. Práctica.

El poder, la “verdad”, su legitimación, y los mecanismos de socialización.

4) Marcos teóricos aplicados al estudio de la comunicación.

El Funcionalismo. Los estructuralismos. La teoría crítica. Las sociologías interpretativas. Los post-modernos.

5) La Cultura popular Latinoamericana

El impacto de los nuevos medios de comunicación globales. ¿Culturas nacionales o culturas híbridas? El desafío de la integración.

6.1 Emisores, Soportes.

6.2 La Escritura – Sociedad y prensa escrita. Dictadura, democracia y prensa escrita. ¿Quién lee diarios en Uruguay? Semanarios y revistas. Taller sobre las realidades reflejadas por diversos medios de prensa.

6.3 El Sonido – Radios y Sociedad en Uruguay. ¿Porqué Uruguay supo ser un país pionero en el mundo de la radiotelefonía? Radios alternativas.

6.3.1 La imagen.

6.3.2 La Televisión – Entre los paradigmas de Orwell y Huxley ¿Qué muestra la televisión? Impacto de la televisión por abono

6.3.3 El cine y el video – Cine latinoamericano y sociedad

Cine y video uruguayo ¿Qué ocurre con el cine nacional?

6) Medios y Opinión Pública.

El impacto de los medios masivos en la formación de la opinión pública.

Comunicación, marketing político y elecciones. Juventud y medios masivos de comunicación.
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