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CONSEJO DE EDUCACIÓN TÉCNICO PROFESIONAL

PROGRAMA DE EDUCACIÓN EN ADMINISTRACIÓN COMERCIALIZACIÓN Y SERVICIOS

BASES PARA LA CREACIÓN DE UN AÑO DE ESPECIALIZACIÓN EN RADIO

TALLER DE RADIO

1- INTRODUCCIÓN

Más allá de la investigación a nivel técnico, el impacto que la radio tiene como medio de comunicación, estimula la creatividad y da canales a otras disciplinas de la ciencia en forma eficiente y responsable. La más reveladora y estimulante conclusión es que la radio siempre tiene quien la escuche.

La operación de un medio de comunicación oral, fuera de las condiciones básicas de capacitación y formación profesional, exige: 

· Formación integral del técnico, para aplicar sus conocimientos en lo específico.

· Crear un concepto de motivación en un plano real de la información, para valorar el aspecto ético – institucional de la formación.

La radio es el sistema y medio de comunicación masivo más versátil, lo que permite variar el mensaje, adaptándolo a los tiempos y las personas, lo cual compromete más íntimamente al comunicador. Este es un medio que abre las puertas de la imaginación, crea conceptos, impresiones, sensaciones e imágenes en zonas dominadas por el intelecto o la emoción.

     
En espacios sin límites todo es posible, mecanismo automático de la percepción, cuya traducción en imágenes es una tarea de equipo dirigida a formar al difusor.


El C.T.C.S. (Curso Técnico en Comunicación Social), dispone de la capacidad de ofrecer una respuesta institucional y responsable a las necesidades del mercado.

2- OBJETIVO

En el marco del objetivo general del C.T.C.S., el Taller de Radio cumple con la finalidad programática de:

· Formar integralmente al técnico en operaciones de comunicación, capacitándolo para su inserción en el mercado laboral en términos de calidad.

· Establecer un marco conceptual en el que profesionalmente desarrolle su capacidad de análisis  social.

· Integrar al educando al sistema, mediante la participación activa a nivel internacional. Tarea ya desarrollada con singular éxito.

· Preparación de carpetas orales, “pilotos”, que le sirven al alumno como presentación frente a los medios de comunicación.

· Dar una respuesta seria y rápida a ex – alumnos que tienen el deseo de reciclarse y avocarse específicamente a esta área.

3- PROPUESTA DE FORMACIÓN

3.1. – INTEGRAR AL EDUCANDO A LAS TÉCNICAS DE RADIO

· Dinámica oral de la información.

· Coordinación en la expresión de códigos.

· Generar espacios de creatividad para adaptarse a un medio ambiente técnico y socialmente cambiante.

· Perfiles del comunicador radial, el procedimiento informativo, como corresponsal o formador de opinión.

3.2. – PERIODISMO RADIAL

· Reconocimiento de la responsabilidad de los roles en radio.

· Creación de un espacio de comunicación en el cual la información sea el elemento central de la formación del difusor.

· Práctica de comunicación interactiva, ubicación del comunicador en el contexto regional.

· La dirección creativa y flexible en situaciones inciertas.

3.3. – PROCEDIMIENTOS TÉCNICOS
· Organización de programas, elementos de la difusión.

· Manejo técnico de los recursos.

· La música como apoyo y refuerzo emocional. El protagonismo, cortina, spot publicitario, decoración, el programa musical.

3.4. – PROCEDIMIENTOS INDIVIDUALES

· El arte de comunicar.

· Reconocimiento del mercado.

· Las relaciones humanas en el proceso de producción como equipo. (Sinergia).

· La importancia de la personalidad en la conducción, para establecer un nexo adecuado con el oyente.

· Las técnicas de la comunicación aplicadas al medio, como recurso de penetración social. Como atrapar al oyente.

4 – FUNDAMENTO

En un mundo donde la comunicación es y será cada día más intensa, el factor de competitividad más importante se radicará en el recurso humano. Quienes participen de este proceso, podrán ofrecer mejores niveles de calidad a la sociedad. Es evidente que la superación continua significa un cambio de actitud hacia una nueva cultura productiva.

Este proyecto considera:

1- Promover y estimular el conocimiento integral en las técnicas de radio.

2- Incrementar la eficiencia de los procesos de calidad,  en la formación del comunicador.

3- Generar un mayor nivel de competitividad en la inserción en el mercado laboral.

Esta propuesta no pretende crear un modelo, sino un espacio común de análisis y evaluación de los problemas que afectan a nuestra sociedad, para enfrentarlos debidamente informados.

5 – CONCLUSIÓN

El estudiante, en el C.T.C.S., tiene ante sí una gama de opciones y decidirá en función de sus necesidades, aspiraciones y capacidades que moldearán su vocación.

Se estima necesario que aquellos que se orienten hacia los medios radiales, tengan una capacitación adicional y complementaria a la curricular, específicamente en la materia. Este aspecto concurriría a cumplir más cabalmente con los objetivos del curso y dotaría al egresado de mayores capacidades para su inserción en el mercado laboral.

ANEXO 1 – PROGRAMA TENTATIVO – TALLER DE RADIO

BOLILLA 1 – EL ARTE DE LA LOCUCIÓN

· Definición de Locutor (ver ALPU, 1995).

· La importancia de saber respirar. Ejercicios de dicción.

· El micrófono, un amigo. Como perderle miedo.

· La seducción de la voz, como atrapar al oyente. Descubrir nuestro tono.

· La ductilidad para interpretar los distintos tipos de textos.

· Las distintas partes de un texto y su importancia.

· Como marcar y encarar un texto.

· El mensaje, lo más importante. La escucha profesional (el saberse oír).

· El arte de la locución comercial.

· Los errores de entonación.

· El “latiguillo”. La lectura plana.

· Las escuelas de moda y las nuevas tendencias en locución comercial (ver ISER, U.S.A.).

· Como interpretar naturalmente. La locución para agencias, AM, FM y OFF/TV.

· Las secuencias con música, poemas, cuentos, narración para documentales.

· La locución a dúo, parejas. Coordinación y ritmos.

BOLILLA 2 – EL NUEVO LENGUAJE DE LA INFORMACIÓN

· La dinámica oral en los distintos tipos de informativos, flash, micro, central.

· La lectura individual y la lectura a dúo. La importancia de coordinar ritmos.

· Organización y armado. La creatividad, una palabra tan olvidada, ver ejs. Lo tradicional y la posibilidad de innovar.

· Las nuevas tendencias. Las posturas del informativista radial y televisivo frente a las noticias de impacto.

· La credibilidad.

· La redacción para radio. Utilización del lenguaje radial.

· Los nuevos formatos informativos. El periodista en la calle (notero, reportero, corresponsal). El armado de las noticias enviadas.

BOLILLA 3 – LOS PROGRAMAS PERIODISTICOS

· La llamada “talk – radio” o radio hablada, ver ejs.

· El temor a ser aburrido. Armado y diagramación de programas periodísticos.

· El equipo de producción, componentes y áreas a cubrir.

· Las nuevas formas de la entrevista, el periodista narrador (ver RNE).

· La importancia de ser breve, bueno, motivador e informativo.

· Lo incisivo y lo exitista. El periodista como medio y la diferencia con el periodista “estrella” (ver ejs., medio argentino o brasileño).

· La participación del oyente, radio interactiva.

· El abuso de los recursos de estilo.

· Como saltear situaciones desafortunadas, falta del invitado, intervención telefónica soez, etc.

· Como presentar a un invitado, formas y recursos. El tiempo un tirano.

· La importancia del plan paralelo.

· “Decoración” de nuestro trabajo.

BOLILLA 4 – LA MUSICA EN LAS DISTINTAS PRODUCCIONES RADIALES.

· El “pique” o separador, brevísima cortina musical, de 8’’ a 10’’ con o sin locución característica.

· El spot publicitario (cuña radial).

· El jingle.

· La música como complemento, para matizar entrevistas, para decorar programas periodísticos.

· La música como apoyo y refuerzo emocional.

· Como protagonista. Los programas musicales en los distintos horarios, los rankings y las nuevas formas de presentación (ejs. RN). El criterio para saber elegir.

BOLILLA 5 – EL CONDUCTOR DE PROGRAMAS

· Su postura en los distintos horarios. Las diferentes dinámicas.

· La improvisación, un arte. Como se debe encarar, el  “ayuda memoria”.

· Aprender a pensar en el armado de programas, con poco podemos hacer mucho.

· La comunicación con nuestros compañeros de tarea, operador, discotecario, el equipo de producción.

· La filosofía de un programa.

· Los programas “en vivo” y los programas grabados.

· Errores comunes al hablar, vicios del lenguaje.

· Pautas para un buen conductor (fluidez, seguridad, personalidad). La renovación periodística.

· Aprovechamiento de los distintos elementos técnicos. Cuando carecemos de ellos.

· El buen material y su distribución en el programa. Como mantener la motivación del oyente.

· El valor del silencio.

ANEXO 2 – BIBLIOGRAFÍA RECOMENDADA

· ESTATUTOS DE LA ASOCIACIÓN DE LOCUTORES PROFESIONALES DEL URUGUAY (ALPU). FUNDADA EN DICIEMBRE DE 1994.

· RADIO, LIBRO DE RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA, INTITUTO DE COOPERACIÓN IBEROAMERICANA (ICI).

· APOCALIPTICOS E INTEGRADOS. HUMBERTO ECO.

· EL SIGNO. HUMBERTO ECO.

· LOGICA DE UNA COMUNICACIÓN DEMOCRATICA. LUCIANO ALVAREZ.

· ACTUALIDAD DE LA COMUNICACIÓN. COMPILACIÓN, RICARDO VISCARDI, PABLO ASTIAZARÁN.

· FUNCION SOCIAL DE LA INFORMACION. ORTEGA Y GASSET, FCU,  FICHA 3.

· EL HOMBRE Y LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE MASAS. ELENA DE YANTORNO.

· MERCADOTECNIA. PHILIP KÖTLER.

· COMUNICACIÓN, ESTUDIO DEL LENGUAJE. J. FUENTES.

· MEDIOS GRAFICOS Y TECNICAS PERIODISTICAS. MABEL MARTINEZ VALLE.

· EL LENGUAJE RADIOFONICO. ARMANDO BALSEBRE, MADRID, CATEDRA 1994.

· HACIA UNA NUEVA RADIO, RICARDO M. HAYE. BARCELONA, PAIDOS 1995.
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